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DOSSIER 3-LE MARKETING

UNITE 6-L’étude de marché
eidentifier le marché
eAnalyser/présenter des graphiques
esuivre les tendances sur le web
eidentifier la demande et I'offre
eprésenter les résultats

Etude de cas

UNITE 7-Le marketing mix
eélaborer une matrice swot
eanalyser un plan marketing
edéterminer la politique de produit
echoisir un logo

edéfinir la politique de prix
eétablir la politique de distribution

UNITE 8- La politique de communication
ecréer une publicité

efaire du e-marketing

einviter a une manifestation commerciale
eparticiper a des manifestations commerciales

DOSSIER 6 — LE MARKETING INTERNATIONAL

La démarche du marketing a I'international
Produit,prix,communication
Les erreurs de marketing a ne pas commettre

www.abba-ballini.gov.it - info@abba-ballini.gov.it - bstd150001@pec.istruzione.it

//////// % //// ///// v 0920, r/// /d/////;///// ///// //// reer ‘“‘o‘gcmcocow %,

Istituto Tecnico Commerciale Statale “Abba-Ballini”

‘(“'\/

STATALE

a.s. 2020 -21

SN

@



AT 7 % J
) . //}M}/n v dotls ,/)/7//,-';/} pee, ot / 4/'/// S ot '///ﬁk/?/'// @«\‘WE@@-%%

Istituto Tecnico Commerciale Statale “Abba-Ballini”

Via Tirandi, 3 - 25128 Brescia - Tel. 030 307332 - 030 393363
www.abba-ballini.gov.it - info@abba-ballini.gov.it - bstd150001@pec.istruzione.it STATALE

CIVILISATION:

Les Organisations Internationales (Curricolo Ed. Civica)

Les DOM TOM

Le COVID en France et Italie

Agenda 2030

Le Magazine sur I’Ecologie(Webzine publié dans le blog de Abba-Ballini)

Module multidisciplinaire:

Le Marketing Mix
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Eliana Marsillo



